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QUOTIDIANO DELLA COMUNICAZIONE

Anno XVI n® 81 giovedi 5 maggio 2005

MANIFESTAZION! Spot School Award:
la parola adesso passa alla giuria

a riunione per definire le shor-
L tlist & l'assegnazione dei premi

nelle quattro sezioni della
quarta edizione dello "Spot School
Award” - Premio Internazionale del
Mediterraneo, ha avuto luogo mar-
tedi scorso presso la sede Sipra a
Milano. In giuria, oltre Till Neuburg,
anche Cristina Boccassini, art di-
rector di JW Thompson Milano; Mi-
chele Rizzi, autore di studi sulla cul-
tura del city marketing e della comu-
nicazione della citta, dei luoghi e de-
gli eventi & amministratore di Artefe-
delta; Mario Piazza, presidente
Aiap; Paolo Romoli, direttore gene-
rale Unicom; Riccardo Dusi, presi-
dente Federpubblicita; Paolo Bau-
di, responsabile marketing & resear-
ch Sipra; Mario Toffoletti, ammini-
stratore delegato ldg Communica-
tions Italia; Gabriella Foglio di Le-
gambiente; Paolo Brivio di Caritas
ltaliana; Mauro Scarlato di Asses-
sore al Turismo del Comune di Sa-
lerno, e Fausto Lupetti di Editori di
Comunicazione. |l premio, organiz-
zato dall'associazione salernitana
Creativisinasce, & riservato agli

studenti di universita e corsi di co-
municazione, di pubblicita e web de-
sign, ed & patrocinato da Sipra, Uni-
com, Aiap, Adci e Federpubblicita.
Lo "Spot School Award” si conferma
una “palestra” concreta per i giovani
che intendono awviarsi alla carriera
di pubblicitari & creativi, con premi
che consentono di avere un contatto
diretto con i big del settore: il vincito-
re primo assoluto avra, infatti, l'op-
portunitd di partecipare al prossimo
Festival della Pubblicita di Can-
nes, grazie a Sipra & Comune di
Salermo, mentre la migliore scuo-
la/universita si aggiudichera il Gol-
den School Trophy. Anche per I'e-
dizione 2005 del premio, che ha i pa-
trocini di Senato della Repubblica,
Regione Campania & Universita
degli Studi di Salerno, la parteci-
pazione degli studenti & stata mas-
siccia. Lo confermano gli ideatori &
organizzatori della manifestazione,
Gerardo Sicilia & Alberto De Ro-
gatis, che segnalanc numerose
new entry tra scuole ed universita
italiane. La cerimonia conclusiva
avra luogo il 2 e 3 giugno a Salerno.

STAMPA Golf & Turismo in edicola con
lo speciale per il Telecom Italia Open

Golf & Turismo & in edicola per lnizio del Telecom Italia Open di goff, che si svol-
ge da oggi sul percorso del Toloinasco Golf Club nelle vicinanze di Milano. La rivista

golf

diretta da Mario Camicia si presenta con un numereo ricco, che
sara disponibile anche presso lo stand allestito in cccasio-
ne della gara di golf, altre che in tutti | circoli taliani & alle al-
tre principali gare nazionali. Dal punto di vista pubblicitario i
nsultati sono positivi. Alcune soluzion di stampa, come il bat-
tente di coperting e la mezza fionda interna, cosi come I3 fo-
liazione di 264 pagine, fanno di questo numero un prodotto
impartante anche nella forma & non solo nei contenuti, La
concessionaria mearicata & Publimaster. || 2005 vedrd, infine,
il ritorno della testata in certficazione Ads.
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Due frame dello spot Actifed

In relazione allarticolo pubblicato ien da
Daily Media e relativo al magazine Golf-
style, si precisa che la raccolta pubblici-
taria & affidata alla concessionaria Pu-
blimaster & non a Mondadori Pubblicita.
Ci scusiamo con | diretti interessati.



