La dolce sfida di Chocolat

Una cdp appena nata, ma gia agguerrita

Una struttura snella, fondata da Daniele Ventura, con molte produzioni gia all'attivo

E partita solo da qualche mese I'avventura di
Chocolat Productions, la casa di produzione creata
da Daniele Ventura affiancato da Anna Lisa
Bazzocchi e Silvia Bergamaschi, producer
interne.

Dallo scorso novembre, data di nascita

target -
continua
Ventura -. La
regia e
direzione

‘ufficiale’ della cdp, Chocolat Productions ha gia
realizzato diverse produzioni, da Sloggi for men
(agenzia Gariboldi & Associati) alla campagna
sociale Aicu - Associazione Carlo Urbani, da un
video istituzionale per
il Micam e uno per il
marchio Pupa ad
alcune piccole
produzioni per
McCann-Erickson e
Saatchi & Saatchi per il
cliente Nestlé.

artistica di Mauro
Bergonzoli, poi,
hanno portato sullo
schermo una visione
assolutamente
contemporanea del
mondo teen-ager con tutti i suoi modelli: la
boy band, il paesaggio metropolitano, la
musica rap, il ballo, I'essere alla moda”.

Una presenza
‘awolgente’

Ma & grazie alla campagna internazionale ‘kids’
di Geox che Ventura e il suo team hanno
‘accettato la sfida’, affrontando la
realizzazione di un progetto molto
complesso con standard qualitativi alti e
volendo cooperarare sinergicamente con
il cliente al fine di raggiungere tale
obiettivo. “Abbiamo voluto essere una
presenza ‘avvolgente’ per il cliente -
spiega Ventura, amministratore unico ed
executive producer di Chocolat
Productions -. Seguendo tutte le fasi della
lavorazione, dalla creativita alla consegna
del filmato. Si & trattato di un lavoro
estremamente interessante che ci ha visto
coordinare le operazioni di post
produzione audio e video che spesso
erano contemporanee”.
Dalla creativita Selection & stata
sviluppata una storia originale, che deve
molto al tratto pulito, semplice, moderno con cui &
disegnata. “Il 30" da un taglio nuovo alla
comunicazione per ragazzi di Geox, comunque
attenta a interpretare al meglio i linguaggi tipici del

Un cyborg in postazione

La post-produzione € invece stata curata da
Bondi Brothers. “Le tecniche usate sono state quelle
dell’animazione unita al live - spiega Davide Bondi
-. Abbiamo fatto ampio uso del software Cyborg,
grazie al quale abbiamo potuto visionare
I'animazione mentre interagivamo sul background”.

Il trait-d'union con le precedenti comunicazioni
Geox & Magic Geox, testimonial ufficiale della
scarpa dal rivoluzionario brevetto, insieme
all'inseparabile mascotte Spino, ma non solo: anche
la scenografia, i cartelli pubblicitari partecipano con
una mimica eloquente alla storia, si nota il loro
disappunto per la scarpa vecchia e puzzolente e
I'approvazione per la nuova che invece respira e
non fa puzzare il piede e gli occhi dei grattacieli
sembrano sorridere con approvazione.

Per il mercato italiano inoltre & stato messo a
punto un 10” di presentazione della nuova
collezione di abbigliamento ‘che respira’ Geox per
ragazzi: dopo i primi secondi ‘trattti’ dallo spot
‘Geox Rap’ e una parte realizzata ad hoc, i tre
protagonisti animati si trasformano in 3 bambini
‘reali’ vestiti con la nuova collezione ‘Geox il Giubbo
che respira’. Lo spot, ancora con regia di Bergonzoli,
€ accompagnato da un rap ad hoc di Vetriolo.
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